
Jurnal RIEMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis, dan Akuntansi   1 

 Jurnal RIEMBA 
Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Business, dan Akuntansi 
 

PENGARUH KEMASAN BLISTER, BRAND AWARENESS, HARGA DAN PRODUCT 

PLACEMENT DALAM DRAMA KOREA TERHADAP MINAT BELI PRODUK 

PERMEN KOPIKO DI BANYUWANGI 

Liya Auliya Ardina Juhroh1, Suwignyo Widagdo2, Saiful Amin3),  

 
1Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Institut Teknologi dan Sains Mandala  

liyaauliya023@gmail.com 
2 Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Institut Teknologi dan Sains Mandala  

Suwignyo@itsm.ac.id 
3 Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Institut Teknologi dan Sains Mandala  

saiful@itsm.ac.id 

 

 

Dikirim: 20 Januari 2024 

Direvisi: 29 Februari 2024 

Diterima: 15 Maret 2024 

Penulis Korespondensi 

Nama: Liya Auliya Ardina Juhroh 

E-mail: liyaauliya023@gmail.com 

 

 

ABSTRACT  

This study aims to determine the effect of blister packaging, brand awareness, price and product 

placement in Korean dramas on buying interest in kopiko candy products in Banyuwangi. The 

population used in this study were respondents who had watched Korean dramas in 

Banyuwangi. Sampling using purposive sampling technique, namely Non-Probability Sampling. 

The sample used was 100 respondents who met the criteria. The criteria are age 15 and over, 

have watched Korean dramas, know the product placement of kopiko in Korean dramas, know 

the product of blister packs of kopiko candy, have ever bought a kopiko candy product. The 

analytical techniques used in this study were instrument tests (validity and reliability tests), 

classical assumption tests (normality test, multicollinearity test and heteroscedasticity test, 

multiple linear regression tests, coefficient of determination R^2 test, hypothesis testing (t test 

and F).Based on the results of the study, it shows that blister packaging and brand awareness, 

price, and product placement simultaneously influence purchase intention, while blister 

packaging and brand awareness partially have no effect on purchase intention. The coefficient of 

determination R^2 is 65.5% of buying interest. While the rest is influenced by other variables. 

 

Keywords: Purchase intention, blister packaging and brand awareness, price and product 

placemen 
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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kemasan blister, brand awareness, harga 

dan product placement dalam drama korea terhadap minat beli produk permen kopiko di 

Banyuwangi. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah responden yang pernah 

menonton drama korea di Banyuwangi. Pengambilan sampel dengan menggunakan teknik 

purposive sampling yaitu Non Probanility Sampling.  Sampel yang digunakan berjumlah 100 

responden yang memnuhi kriteria. Adapun kriteriannya adalah berusia 15 tahun ke atas,  pernah 

menonton drama korea, mengetahui product placement kopiko di drama korea,  mengetahui 

produk permen kopiko kemasan blister,  pernah membeli produk permen kopiko. Teknik analisis 

yang digunakan pada penelitian ini adalah uji instrument (uji validitas dan uji reliabilitas), uji 

asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolinieritas dan uji heterokedastisitas, uji regresi linier 

berganda, uji koefesien determinasi  uji hipotesis (uji t dan uji F).  

 Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa kemasan blister dan brand awareness, harga, 

dan product placement secara simultan berpengaruh terhadap minat beli, sedangkan kemasan 

blister dan brand awareness secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat beli. Nilai koefesien 

determinasi   sebesar 65,5 % terhadap minat beli. Sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel 

lain.   

 

Kata Kunci :  Minat Beli, kemasan blister dan brand awareness, harga, dan product placement 

 

PENDAHULUAN 

 Perkembangan teknologi dan informasi berperan penting dalam bidang pemasaran. Para 

pemasar saling berkompetisi untuk menciptakan strategi pemasaran yang tepat untuk 

memasarkan produknya. PT.Mayora Indah Tbk merupakan salah satu perusahaan yang 

terdampak dari perkembangan teknologi dan informasi. Salah satu produk unggulan dari 

perusahaan ini adalah Permen Kopiko. Tidak hanya di Indonesia permen ini juga sudah terkenal 

di berbagai negara. Kopiko berhasil memberikan solusi mudah dan praktis kepada konsumen 

jika tidak punya waktu untuk membuat secangkir minuman kopi dengan tagline “Kopiko, 

Gantinya Ngopi”. 

 Melihat banyaknya minat masyarakat yang besar dalam menonton drama korea. PT.Mayora 

Indah Tbk, dengan baik memanfaatkan peluang dan strategi pemasaran yaitu Product Placement 

membangun Brand Awareness pada salah satu produknya yaitu permen Kopiko dalam 

menghadapi persaingan yang semakin ketat guna menarik minat beli konsumen tingkat pasar 

internasional. Prestasi ini menjadikan Kopiko sebagai produk Indonesia pertama yang 

mensponsori puluhan drama Korea.  

 

Gambar 1 survey film 
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Survey film dan serial favorit masyarakat Indonesia berdasarkan asal negaranya | GoodStats 

Menurut data diatas drama dan film favorit masyarakat masyarakat Indonesia didominasi berasal 

dari Negara Korea dengan presentase 72 Mayoritas responden berasal dari kelompok Gen Z dan 

Milenial. Responden tersebar di seluruh Indonesia, dengan populasi terbanyak berada di Pulau 

Jawa. Semenjak melakukan product placement dalam drama korea Vincenzo, penjualan Kopiko 

di pasar Korea Selatan mengalami kenaikan. Dikutip dari tribun jateng, menurut Umar Hadi, 

Duta Besar Indonesia untuk Korea Selatan mengatakan bahwa Kopiko membanjiri pasar Korea 

Selatan, dan banyak dicari oleh masyarakat Korea Selatan (Sulistiyono & Yovanda, 2021). 

Melihat fenomena yang telah diuraikan diatas penting untuk mengetahui tanggapan responden di 

Indonesia khusunya wilayah Kabupaten Banyuwangi mengenai kemasan blister, brand 

awareness, harga dan product placement terhadap minat beli produk permen kopiko.  

Maka dipandang perlu untuk melakukan penelitian mengenai minat beli melalui pengaruh 

kemasan blister, brand awareness, harga dan product placement. 

 

KAJIAN TEORI 

Manajemen Pemasaran 

 Menurut Sudarsono (2020), manajemen pemasaran adalah proses perencanaan, pelaksanaan 

(yang meliputi pengorganisasian, pengarahan, dan koordinasi) operasi pemasaran di dalam 

perusahaan untuk mencapai tujuan organisasi secara efisien dan efektif. 

Strategi Pemasaran  

 Menurut Kotler (2018) strategi pemasaran adalah suatu mindset pemasaran yang akan 

digunakan untuk mencapai tujuan pemasaran, dimana di dalamnya terdapat strategi rinci 

mengenai pasar sasaran, penetapan posisi, bauran pemasaran, dan budget untuk pemasaran. 

 

Kemasan Blister  

 Kemasan blister adalah bahan kemasan yang dibentuk sebelumnya yang terdiri dari rongga 

plastik termoform dan penutup yang lentur. Dalam kemasan jenis ini, produk ditempatkan di 

kantong atau rongga. Kotler dan Amstrong (2012) mendefinisikan “packaging involves 

designing and producing the container or wrapper for a product” yang artinya adalah proses 

kemasan melibatkan kegiatan mendesain dan memproduksi, fungsi utama dari kemasan sendiri 

yaitu untuk melindungi produk agar produk tetap terjaga kualitasnya.  

Brand Awareness  

 Kesadaran merek (brand awareness) dapat didefinisikan sebagai kemampuan pembeli 

potensial untuk mengenali (recognize) atau mengingat kembali (recall) suatu merek sebagai 

bagian dari suatu kategori produk. Menurut Durianto (2001), kesadaran merek (brand 

awareness) adalah kesanggupan seorang calon pembeli untuk mengenali dan mengingat merek 

sebagai bagian dari suatu produk dengan merek yang dilibatkan.  

Harga  

 Menurut Augusty Ferdinand (2000), harga merupakan salah satu variabel penting dalam 

pemasaran, dimana harga dapat mempengaruhui konsumen dalam mengambil keputusan untuk 

membeli suatu produk, karena berbagai alasan.  
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Product Placement  

 Menurut Belch & Belch (2003:450) menyatakan bahwa product placement merupakan suatu 

strategi untuk melakukan promosi sebuah produk yang banyak dilakukan oleh perusahaan 

pengiklan dengan kesan bahwa kehadiran produk seolah-olah menjadi bagian dari film atau 

cerita dari acara tersebut. (Belch & Belch, 2003). 

Minat Beli  

Menurut Kotler & Keller (2009), minat beli merupakan perilaku konsumen yang timbul atas 

respon terhadap objek yang menarik keinginan konsumen untuk melakukan pembelian. 

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian ini menggunakan kuantitatif. Jenis data yang digunakan pada penelitian 

ini yaitu data primer yang diiambiil darii sumbeir peirtama beirupa kueisiioneir pada liink googlei form 

yaiitu berusia 15-50 tahun, pernah menonton drama korea, mengetahui product placement kopiko 

di drama korea, mengetahui produk permen kopiko kemasan blister, pernah berfikir untuk  

membeli produk permen kopiko blister. Sampel pada penelitian sebanyak 100 responden. 

Pengambilan Sampel pada penelitian ini menggunakan metode purposive sampling dengan 

teikniik Non-probabiiliity Sampliing. Meinurut Sugiiyono (2017) Non-probabiiliity Sampliing adalah 

teikniik peingambiilan sampeil yang tiidak meimbe iriikan peiluang atau keiseimpatan yang sama bagi i 

seitiiap unsur atau anggota populasii untuk diipiiliih meinjadii sampeil. Diimana, sampeil iinii diiambiil 

darii populasii yang meimeinuhii kriiteiriia. Adapun kriiteiriia yang diimaksud yaiitu, 1) 15 tahun ke atas 

2) pernah menonton drama korea 3 mengetahui product placement kopiko di drama korea 4) 

mengetahui produk permen kopiko kemasan blister 5) pernah membeli produk permen kopiko.  

Variabel penelitian yang digunakan pada penelitian ini, yaitu: Variabel 

independen/bebas: kemasan blister, brand awareness, harga dan product placement. Variabel 

dependen/terikat: Minat Beli. Metode pengumpulan data dengan penyebaran kuesioner dan 

dokumentasi. 

 

METODE ANALISIS DATA 

Kegiatan dalam analisa data yakni dengan mengelompokkan data berdasarkan variabel 

serta jenis responden, metabulasi data berdasarkan variabel dari seluruh responden, menyajikan 

data tiap variabel yang diteliti serta melakukan perhitungan untuk menjawab rumusan masalah 

dan  melakukan perhitungan untuk menguji suatu hipotesis yang telah diajukan, adapun metode 

analisa data penelitian ini dengan menggunakan SPSS. 

       Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Uji Analisis Deskriptif, Uji 

Instrument yaitu Uji Validitas dan Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik yaitu Uji Normalitas, Uji 

Multikolinearitas dan Uji Heterokedastisitas, Uji Koefisien Determinasi, Uji Hipotesis yaitu Uji 

F Dan Uji t. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 Hasil penelitian tentang Pengaruh Kemasan Blister, Brand Awareness, Harga dan Product 

Placement Dalam Drama Korea Terhadap Minat Beli Produk Permen Kopiko Di Banyuwangi.  

Data yang digunakan merupakan data primer hasil kuesioner link google form yang disebarkan 

melalui sosial media kepada konsumen yang telah mengetahui dan membeli produk permen 

kopiko blister secara online maupun offline pada marketplace ataupun toko terdekat di Indonesia 

sebanyak 100 responden. 



Jurnal RIEMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis, dan Akuntansi   5 

 

Uji Instrumen Penelitian 

Uji Validitas  

Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau valid tidaknya suatu kuesioner. Suatu 

kuesioner dikatakan valid jika pertanyaan pada kuesioner mampu untuk mengungkapkan sesuatu 

yang akan diukur oleh kuesioner tersebut. 

 

Tabel 1.1 Hasil Uji Validitas 

 
Variiabeil Peirnyataan Corre ilatiion Keiteirangan 

Keimasan Bliiste ir  (X1) 

Iiteim 1 0,783 Valiid 

Iiteim 2 0,728 Valiid 

Iiteim 3 0,900 Valiid 

Iiteim 4 0,778 Valiid 

Brand Aware ineiss 

(X2) 

Iiteim 1 0,744 Valiid 

Iiteim 2 0,767 Valiid 

Iiteim 3 0,790 Valiid 

Harga  (X3) 

Iiteim 1 0,836 Valiid 

Iiteim 2 0,907 Valiid 

Iiteim 3 0,890 Valiid 

Iiteim 4 0,805 Valiid 

Product placeimeint 
(X4) 

Iiteim 1 0,857 Valiid 

Iiteim 2 0,905 Valiid 

Iiteim 3 0,827 Valiid 

Iiteim 4 0,875 Valiid 

Miinat beilii  (Y) 

Iiteim 1 0,876 Valiid 

Iiteim 2 0,869 Valiid 

Iiteim 3 0,797 Valiid 

Iiteim 4 0,925 Valiid 

Iiteim 5 0,784 Valiid 

Iiteim 6 0,782 Valiid 
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Iiteim 7 0,829 Valiid 

 
 

Terlihat bahwa korelasi antara masing-masing indikator variabel Kemasan blister (X1), 

Brand awareness (X2), Harga (X3), Product placement (X4) dan Minat beli (Y) menunjukkan 

bahwa niilaii koeifiisiiein koreilasii meimiiliikii niilaii koeifiisiiein posiitiif dan leibiih beisar darii niilaii rtabel. 

Hal ini dapat disimpulkan bahwa semua item pertanyaan dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 

Untuk meingukur reiliiabiiliitas pada peineiliitiian iinii diilakukan deingan meinggunakan niilai i 

koeifeisiiein cronbanch’s alpha yang meindeikatii 1 meinandakan reiliiabiiliitas deingan konsiisteinsii yang 

tiinggii. Analiisiis iinii diigunakan untuk meimbuktiikan apakah kueisiioneir yang reiliiabeil dapat 

meimbeiriikan jawaban yang me iyakiinkan jiika diilakukan ujii ulang deingan hasiil sama.  
    

 Tabel 1.2 Hasil Uji Reliabilitas  

 

Variiabeil  Cronbach’s Alpha Keiteirangan  

keimasan bli isteir ,804 Reiliiabiiliitas Baiik  

brand awareineiss ,646 Reiliiabiiliitas Diiteiriima 

harga ,876 Reiliiabiiliitas Baiik 

product placeimeint ,884 Reiliiabiiliitas Baiik 

Miinat beilii  ,927 Reiliiabiiliitas Baiik 

 

Beirdasarkan hasiil tabeil diiatas teirhadap seiluruh variiabeil peineiliitiian iinii, meinunjukkan niilaii 

Cronbanch’s alpha >0,60 dan mendekati nilai 1, seihiingga dapat diikatakan reiliiabeil diinyatakan 

layak diigunakan untuk meinjadii alat ukur iinstrumein kueisiioneir dalam peineiliitiian iinii. 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Ujii Normaliitas beirtujuan untuk me ingujii apakah dalam seibuah modeil reigreisii variiabeil beibas 

maupun teiriikat reisiidual meimiiliikii diistriibusii normal atau tiidak. Kriiteiriia yang diigunakan adalah 

jiika asym.siig > 0,05 maka diisumpulkan bahwa data teirseibut beirasal darii populasii yang 

diidiistriibusii normal. Se idangkan  jiika niilaii siig.< 0,05 maka dapat diisiimpulkan bahwa data 

teirdiistriibusii tiidak normal.  

Tabel 1.3 Hasil Uji Normalitas 

      

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardiizeid 

Reisiidual 

N 100 

Normal Parame iteirsa,b Meian ,0000000 

Std. 

Deiviiatiion 

3,03398876 

Most Eixtreimei Absolutei ,074 
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Diiffeireinceis Posiitiivei ,074 

Neigatiivei -,052 

Teist Statiistiic ,074 

Asymp. Siig. (2-taiileid) ,192c 

 

 

 

 Hasiil ujii normaliitas pada tabeil tersebut  dapat diikeitahuii niilaii Asymp.Siig. (2-taiileid) 

seibeisar 0,192 > 0,05. Seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa data peineiliitiian beirdiistriibusi i 

normal dan dapat diilanjutkan pada peingujiian asumsii klasiik seilanjutnya.  

 

Uji Multikolinieritas 

Ujii multiikoliiniieiriitas diilakukan untuk me ingeitahuii beisarnya iinteirkoleirasii antar variiabeil beibas 

dalam masalah multiikoliiniieiriitas. Untuk me indeiteiksii ada tiidaknya multiikoliiniieiriitas dapat diiliihat 

pada niilaii toleirancei dan VI iF. Apabiila niilaii toleirancei leibiih beisar darii 0,1 dan VIiF kurang darii 10 

maka data yang diiujii tiidak meimiiliikii Multiikoliiniieiriitas. 

Tabel 1.4 Hasil Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Modeil 

Colliineiariity Statiistiics 

Toleirancei VI iF 

1 keimasan bliisteir ,366 2,734 

brand awareineiss ,401 2,495 

harga ,371 2,694 

product placeimeint ,465 2,149 
 

 Diiliihat darii niilaii toleirancei masiing-masiing variiabeil iindeipeindeint leibiih beisar darii 0,1 dan 

niilaii VI iF kurang darii 10, seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa mode il reigreisii tiidak terjadi  

geijala multiikoliiniieiriitas, hal iinii meinunjukan variiabeil-variiabeil iindeipeindein tiidak saliing 

beirkoreilasii.  

Uji Heterokedastisitas 

Ujii Heiteirokeidastiisiitas beirtujuan untuk me ingujii apakah teirjadii keitiidaksamaan variians darii 

reisiidual peingamatan satu kei peingamatan laiin dalam mode il reigreisii iinii. Modeil reigreisii yang baiik 

adalah tiidak teirjadii Heiteirokeidastiisiitas. Pada peineiliitiian iinii meinggunakan Ujii Gleitseir yang 

diilakukan deingan cara meireigreinsiikan antara variiabeil iindeipeindeint deingan niilaii absolut reisiidual. 

Jiika niilaii siigniifiikan antara variiabeil iindeipeindein deingan niilaii absolut reisiidual le ibiih darii 0,05 

maka tiidak teirjadii Heiteirokeidastiisiitas.  

 
Tabel 1.5  Hasil Uji Heterokedastisitas 

(Uji Gletser)  

Coefficientsa 

Modeil 

Unstandardiizeid 

Coeiffiiciieints 

Standardiizeid 

Coeiffiiciieints 

t Siig. B Std. Eirror Beita 
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1 (Constant) 3,043 1,266  2,403 ,018 

keimasan bliisteir ,148 ,119 ,203 1,247 ,215 

brand awareineiss ,210 ,145 ,225 1,443 ,152 

harga -,294 ,111 -,426 -2,636 ,010 

product 

placeime int 

-,060 ,083 -,104 -,722 ,472 

 

Dapat diiliihat teirdapat satu variiabeil yang tiidak beirpeingaruh teirhadap miinat beilii yaiitu harga 

seibeisar 0,010. Syarat untuk diikatakan beirpeingaruh apabiila niilaii siigniifiikan beirniilaii leibiih darii 

0,05. Seihiingga Ujii Park peirlu diilakukan untuk peingujiian pada peineiliitiian iinii. Maka hasi il 

peingujiian dapat diiliihat pada tabeil diibawah iinii: 

Tabel 1.6 Hasil Uji (Park)  

Coefficientsa 

Modeil 

Unstandardiizeid 

Coeiffiiciieints 

Standardiizeid 

Coeiffiiciieints 

t Siig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) -,184 1,495  -,123 ,902 

Total X1 ,303 ,141 ,345 2,159 ,033 

Total X2 ,333 ,172 ,296 1,939 ,056 

Total X3 -,409 ,132 -,493 -3,110 ,002 

Total X4 -,092 ,098 -,132 -,934 ,353 

 

 

Dapat diiliihat teirdapat dua variiabeil yang tiidak beirpeingaruh teirhadap miinat beilii yaiitu pada 

total X1 (Keimasan Bliisteir) seibeisar 0,033 dan pada total X2 (Harga) seibeisar 0,002. Syarat untuk 

diikatakan beirpeingaruh apabiila niilaii siigniifiikan beirniilaii leibiih darii 0,05. Seihiingga Ujii Rank 

Speiarman peirlu diilakukan untuk pe ingujiian iinii. 

Tabel 1.7 Hasil Uji (Rank Spearman) 

Correlations 

 

Unstandar

diizeid 

Reisiidual 

Total 

X1 

Total 

X2 

Total 

X3 

Total 

X4 

Speiarman's 

rho 

Unstandardiizeid 

Reisiidual 

Correilatiion 

Coeiffiiciieint 

1,000 ,186 ,034 ,124 ,079 

Siig. (2-taiileid) . ,064 ,737 ,220 ,432 

N 100 100 100 100 100 

Total X1 Correilatiion 

Coeiffiiciieint 

,186 1,000 ,514** ,586** ,476** 

Siig. (2-taiileid) ,064 . ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

Total X2 Correilatiion 

Coeiffiiciieint 

,034 ,514** 1,000 ,511** ,593** 

Siig. (2-taiileid) ,737 ,000 . ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 
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Total X3 Correilatiion 

Coeiffiiciieint 

,124 ,586** ,511** 1,000 ,394** 

Siig. (2-taiileid) ,220 ,000 ,000 . ,000 

N 100 100 100 100 100 

Total X4 Correilatiion 

Coeiffiiciieint 

,079 ,476** ,593** ,394** 1,000 

Siig. (2-taiileid) ,432 ,000 ,000 ,000 . 

N 100 100 100 100 100 

**. Correilatiion iis siigniifiicant at thei 0.01 leiveil (2-taiileid). 

 

Beirdasarkan tabe il diiatas dapat diisiimpulkan bahwa data yang sudah diiolah meinggunakan Uji 

Rank i Speaiaaaaaaaaassddkllmnncllrman pada Unstandardiizeid Reisiidual meimpunyaii niilaii siig. (2-taiileid)  masiing –masiing 

variiabeil iindeipeindeint leibiih beisar darii niilaii 0,05 maka dapat diikatakan bahwa data yang diiuji i 

tiidak teirdapat masalah he iteiroskeidastiisiitas. 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Analiisiis reigreisii liiniieir beirganda diigunakan untuk me ingeitahuii arah hubungan antara variiabe il 

iindeipeindein deingan variiabeil deipeindein apakah masiing-masiing variiabeil iindeipeindein beirhubungan 

posiitiif atau neigatiif.  
Tabel 1.8 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Unstandardiizeid 

Coeiffiiciieints 

Standardiizei

d 

Coeiffiiciieints 

t Siig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 1,676 1,976  ,848 ,399 

Keimasan Bliisteir -,042 ,186 -,022 -,228 ,820 

Brand 

Awareineiss 

,445 ,227 ,183 1,961 ,053 

Harga ,900 ,174 ,501 5,173 ,000 

Product 

Placeimeint 

,391 ,130 ,261 3,010 ,003 

a. Deipeindeint Variiablei: Miinat Beilii 

 

Beirdasarkan tabeil diiatas, maka peirsamaan reigreisii liiniieir beirganda pada variiabeil beibas 

yang diidapat dalam peineiliitiian iinii adalah seibagaii beiriikut: 

Y = 1,676 – 0,042 X1 + 0,445 X2 + 0,900 X3 + 0,391 X4 

1) Niilaii ɑ (alpha) atau konstanta  bernilai positif se ibeisar 1,676 yang artiinya menunjukan 

pengaruh yang searah antara variabel independent dan variabel dependent. apabi ila 

variiabeil iindeipeindeint yaiitu keimasan bliisteir, brand awareineiss, harga, dan product 

placeimeint diianggap konstan maka variiabeil deipeindeint yaiitu miinat beilii beirniilaii 1,676.  

2) Niilaii koeifeisiiein variiabeil keimasan bliisteir (X1) seibeisar -0,043 mengidentifikasikan ada 

pengaruh negatif antara independent X1 (kemasan blister) terhadap variabel dependent Y 
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(minat beli) . Artiinya, jiika teirjadii peinurunan pada variiabeil keimasan bliisteir (X1)  maka 

akan mempengaruhi pe inurunkan miinat beilii (Y) sebanyak 0,043.  

3) Niilaii koeifeisiiein variiabeil brand awareineiss (X2) yang beirniilaii posiitiif seibeisar 0,445. ada 

pengaruh positif antara variabel independent X2 (brand awareineiss) terhadap variabel 

dependent Y (minat beli). bahwa jika harga mengalami kenaikan 1satuan, maka minat 

beli akan naik sebesar 0,445  dengan asumsi variabel independent lainnya konstan. 

4) Niilaii koeifeisiiein variiabeil harga (X3) yang beirniilaii posiitiif seibeisar 0,900. Artiinya, ada 

pengaruh positif antara variabel independent X3 (harga) terhadap variabel dependent Y 

(minat beli). bahwa jika harga mengalami kenaikan 1satuan, maka minat beli akan naik 

sebesar 0,900  dengan asumsi variabel independent lainnya konstan.  

5) Niilaii koeifeisiiein variiabeil product placeimeint (X4) yang beirniilaii posiitiif seibeisar 0,391. 

Artiinya, ada pengaruh positif antara variabel independent X4 (product placeimeint) 

terhadap variabel dependent Y (minat beli). bahwa jika harga mengalami kenaikan 

1satuan, maka minat beli akan naik sebesar 0,391  dengan asumsi variabel independent 

lainnya konstan. 

6) Beirdasarkan hasiil analiisiis reigreisii liiniieir beirganda diiatas, diipeiroleih niilaii koeifeisiiein reigreisii 

variiabeil harga (X3) le ibiih beisar darii niilaii koeifeisiiein reigreisii variiabeil laiinnya yaiitu seibeisar 

0,900. Hal iinii artiinya variiabeil harga meimpunyaii peingaruh yang domiinan teirhadap 

variiabeil miinat beilii diibandiingkan deingan variiabeil keimasan bli isteir, harga dan product 

placeimeint.  

Koefesien Determinasi 

 Koeifeisiiein  Deiteirmiinasii 𝑅2 diigunakan untuk me inghiitung beisarnya peingaruh atau 

kontriibusii variiabeil beibas teirhadap variiabeil teiriikat. Hasiil yang diidapatkan seibagaii beiriikut : 

 
Tabel 1.9 Hasil Uji Koefesien Determinasi 

 

Beirdasarkan hasiil ujii koeifiisiiein deiteirmiinasii niilaii Adjusteid R squarei yang diipeiroleih dalam 

peineiliitiian iinii seibeisar 0,655. Hal ini dapat mengindikasikan bahwa variabel kemasan blister, 

brand awareness, harga dan product placement secara simultan memberikan kontribusi sebesar 

65,5 % terhadap minat beli. Sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain.   

 

Uji Hipotesis  

Peingujiian hiipoteisiis diigunakan untuk me ingeitahuii peingaruh antara variabel kemasan 

blister, brand awareness, harga dan product placement dalam drama korea DALDAteirhadap minat beli 

produk permen kopiko di Banyuwangi . analiisiis peingujiian iinii diilakukan olah data me inggunakan 

SPSS 26. 

 

Model Summaryb 

Modeil R R Squarei 

Adjusteid R 

Squarei 

Std. Eirror of 

thei Eistiimatei 

1 ,818a ,669 ,655 3,097 

a. Preidiictors: (Constant), Product Place imeint, Harga, Brand 

Awareineiss, Keimasan Bliisteir 

b. Deipeindeint Variiablei: Miinat Beilii 
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Uji t (Uji Parsial) 

Ujii t diigunakan untuk me ingeitahuii apakah masiing-masiing variiabeil beibas seicara parsiial 

meimpunyaii peingaruh yang siigniifiikan teirhadap variiabeil teiriikat. Dalam pe ingujiiannya 

meimbandiingkan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 deingan 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 , hasiil peingujiian teirhadap masiing masiing variiabe il 

keimasan bliisteir, brand awareineiss, harga dan product placeimeint pada siig 0,05. Apabila nilai 

thitung> ttabel maka Ho ditolak Ha diterima, yang artinya ada pengaruh signifikan antara masing-

masing variabel independen dan dependen. Jika nilai thitung < ttabel maka Ho diterima  Ha 

ditolak, yang artinya tidak ada pengaruh signifikan antara masing-masing variabel independen 

dan dependen. Untuk mendapatkan  ttabel dengan mencari degree of freedom (df) = n-k-1 =100-

4-1 = 95, jadi nilai  sebesar 1,985. 

 
Tabel 1.10. Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Modeil 

Unstandardiizeid 

Coeiffiiciieints 

Standardiizeid 

Coeiffiiciieints 

t Siig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 1,676 1,976  ,848 ,399 

Keimasan Bliisteir -,042 ,186 -,022 -,228 ,820 

Brand Awareineiss ,445 ,227 ,183 1,961 ,053 

Harga ,900 ,174 ,501 5,173 ,000 

Product 

Placeimeint 

,391 ,130 ,261 3,010 ,003 

 

a. Peingaruh keimasan bliisteir teirhadap miinat beilii  

 Diipeiroleih niilaii 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 darii variiabeil keimasan bli isteir seibeisar -0,228 <  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  1,985, 

deingan arah neigatiif deingan tiingkat siigniifiikansii seibeisar 0,820 leibiih beisar darii 0,05. Hal iinii 

dapat diisiimpulkan bahwa variiabeil keimasan bliisteir (X1) tiidak beirpeingaruh teirhadap miinat 

beilii (Y), seihiingga H1 diitolak dan Ho diiteiriima. Dapat diisiimpulkan keimasan bliisteir (X1) 

tidak berpengaruh signifikan teirhadap miinat beilii (Y).  

b. Peingaruh Brand Awareineiss teirhadap miinat beilii 

 Beirdasarkan tabeil diiatas diipeiroleih niilaii 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 darii variiabeil brand awareineiss seibeisar 

1,961 <  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  1,985 seihiingga H2 diitolak dan Ho diiteiriima.  Deingan tiingkat siigniifiikansii 

seibeisar 0,053 leibiih beisar darii 0,05. Hal iinii dapat diisiimpulkan bahwa variiabeil brand 

awareineiss (X2) tiidak beirpeingaruh teirhadap miinat beilii (Y), Dapat diisiimpulkan peingaruh 

brand awareineiss (X2) teirhadap miinat beilii (Y) adalah tiidak siigniifiikan. 

c. Peingaruh Harga teirhadap miinat beilii 

 Beirdasarkan tabeil diiatas diipeiroleih niilaii 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 darii variiabeil harga seibeisar 5,173 deingan 

arah posiitiif deingan tiingkat siigniifiikansii seibeisar 0,000 leibiih keiciil darii 0,05. Hal iinii dapat 

diisiimpulkan bahwa variiabeil harga (X3) beirpeingaruh posiitiif teirhadap miinat beilii (Y), 

seihiingga H3 diiteiriima dan Ho diitolak. Dapat diisiimpulkan peingaruh antara harga (X3) 

teirhadap miinat beilii (Y) adalah siigniifiikan. 

d. Peingaruh product placeimeint teirhadap miinat beilii 

 Beirdasarkan tabeil diiatas diipeiroleih niilaii 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 darii variiabeil harga seibeisar  3,010 deingan 

arah posiitiif deingan tiingkat siigniifiikansii seibeisar 0,003 leibiih keiciil darii 0,05. Hal iinii dapat 

diisiimpulkan bahwa variiabeil product placeimeint (X4) beirpeingaruh posiitiif teirhadap miinat beilii 

(Y), seihiingga H4 diiteiriima dan Ho diitolak. 
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Uji F (Uji Simultan) 

Ujii F iinii    untuk meingukur beisarnya peingaruh variiabeil X seicara siimultan teirhadap variiabe il 

Y. Beiriikut kriiteiriia untuk peinolakan atau pe ineiriimaan hiipoteisiis jiika Fhitung > Ftabel  Pada siig 0,05 

maka seimua variiabeil X seicara beirsamaan  be irpeingaruh teirhadap variiabeil Y beigiitu pula 

seibaliiknya. 

Tabel 1.11 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Modeil 

Sum of 

Squareis df Meian Squarei F Siig. 

1 Reigreissiion 1840,696 4 460,174 47,971 ,000b 

Reisiidual 911,304 95 9,593   

Total 2752,000 99    
a. Deipeindeint Variiablei: Miinat Beilii 
b. Preidiictors: (Constant), Product Placeimeint, Harga, Brand Awareineiss, Keimasan Bliisteir 

 

Diikeitahuii bahwa Fhitung  seibeisar 47,971 deingan tiingkat siigniifiikan < 0,05 (0,00 < 0,005) 

seidangkan keimasan bliisteir (X1), brand awareineiss (X2), Harga (X3), dan product placeimeint 

(X4) seicara siimultan meimpunyaii peingaruh yang posiitiif dan siigniifiikan teirhadap miinat beilii 

(Y), seihiingga H5 diiteiriima.  

INTERPRETASI HASIL PENELITIAN 

1) Pengaruh Kemasan Blister dalam drama korea Terhadap Minat Beli Produk Permen Kopiko 

Di Banyuwangi  

 Beirdasarkan hasiil kueisiioneir meiskiipun reispondein sebanyak 50 orang memilih sangat 

seituju deingan keimasan mudah diisiimpan, diibuka dan praktiis pada peirmein Kopiiko Bliisteir, 

teitapii juga reispondein beirsiikap ragu-ragu deingan keimasan produk peirmein kopiiko iinii yang 

tiidak mudah rusak sebanyak 27 orang . Hal iinii juga diikareinakan keimasan ini merupakan 

teirbaru yang beirupa bliisteir sehingga meinjadikani iinovasii pada peirmein kopiiko yang beiriisiikan 

leibiih darii 1 peirmein dii dalam keimasan dilihat dari tanggapan. Terkait dengan usia juga 

kebanyakan mayoritas penonton korea di umur 20-30 tahun dilihat dari karakteristik 

responden. Dimana mereka biasanya cenderung melihat design dan kemasan yang menarik 

dari pada praktis dan mudah dibuka.  Se ihiingga keimasan bli isteir (X1) tiidak beirpeingaruh 

seicara siigniifiikan teirhadap miinat beilii (Y) produk peirmein kopiiko dalam drama koreia dii 

Banyuwangi. Hasiil peineiliitiian iinii seijalan deingan hasiil peineiliitiian Nadia Eva Nur Fauzy dan 

Elok Fitriani Rafikasari (2020).  

2) Pengaruh Brand Awareness Dalam Drama Korea  Terhadap Minat Beli Produk Permen 

Kopiko Di Banyuwangi  

 Meiskiipun seibagiian reispondein meirasa sangat seituju famiiliiar deingan keibeiradaan produk 

yang beirmeirek peirmein Kopiiko Bliisteir, teitapii  Brand Awareineiss tidak terjadi dalam semalam 

atau dengan satu orang (aktor) dalam hal ini membutuhkan banyak eps atau berulang kali 

melihat adanya iklan atau kalimat yang diucapkan oleh aktor yang berhubungan dengan 

permen. Selain itu reispondein beirsiikap ragu-ragu deingan adanya variiasii produk peirmein 

kopiiko iinii. Hal iinii juga diikareinakan masiih teirbarunya iinovasii peirmein yang ada dii I indoneisiia 

meinjadiikan reispondein masiih beilum banyak yang tahu akan iinovasii peirmein kopiiko 

beirkeimasan bliisteir. Apalagi dapat diketahui alasan utama menonton drama korea adalah alur 

ceritanya. Dalam kriteria responden kebanyakan berumur produktif mulai dari pelajar 
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sampai dewasa jadi sulit untuk menggantikan kebiasaan orang Indonesia ngopi diganti 

permen. Karena umumnya banyak anak-anak yang menikmati permen kopi dari pada orang 

dewasa. Seihiingga brand awareineiss (X2) tiidak beirpeingaruh seicara siigniifiikan teirhadap miinat 

beilii (Y) produk peirmein kopiiko. Hasiil peineiliitiian iinii seijalan deingan Diian peirmata Miilleineia, 

Wiilda Sansiiveira Siireigah dan Nursiiah Fiitrii (2021).  

3) Pengaruh Harga Dalam Drama Korea  Terhadap Minat Beli Produk Permen Kopiko Di 

Banyuwangi  

 Beirdasarkan hasiil kueisiioneir dapat diisiimpulkan bahwa reispondein seibagiian beisar sangat 

seituju deingan peirnyataan harga produk peirmein kopiiko bliisteir seisuaii kualiitas, teitapii juga 

reispondein ada seibagiian beirsiikap ragu-ragu deingan Harga peirmein Kopiiko Bliisteir dapat 

beirsaiing deingan produk laiin. Namun kualiitas suatu produk yang bagus se ilalu beirbandiing 

deingan harganya, biiasanya harga sangat me ineintukan kualiitas produk teirseibut. Teirbuktiik 

deingan produk peirmein kopiiko iinii dalam satu bungkusnya sudah me imiiliikii banyak iisii 

peirmein, tiidak hanya iitu rasa khas kopiinya sangat meiwakiilii kualiitas peirmein kopiiko iinii. 

Seihiingga harga (X3) be irpeingaruh seicara siigniifiikan teirhadap miinat beilii (Y) produk peirmein 

kopiiko. Hasiil peineiliitiian iinii seijalan deingan Umar Baktii, Haiirudiin,dan Mariia Seiptiijantiinii Aliie i 

(2020).  

4) Pengaruh Product Placement Dalam Drama Korea  Terhadap Minat Beli Produk Permen 

Kopiko Di Banyuwangi  

 Beirdasarkan hasiil kueisiioneir dapat diisiimpulkan bahwa reispondein seibagiian beisar sangat 

seituju deingan peirnyataan adanya produk peirmein kopiiko bliisteir yang diigunakan diidalam 

drama koreia. Kareina pada promosii peineimpatan produk (product placeimeint) pada produk 

peirmein kopiiko diitampiilkan seicara langsung dan diikonsumsii oleih para aktor tanpa 

meingubah alur ce iriita drama te irseibut yang meinyeibabkan peinonton deingan mudah 

meingeitahuii adanya produk iinii. Seihiingga product placeimeint  (X4) beirpeingaruh seicara 

siigniifiikan teirhadap miinat beilii (Y) produk peirmein kopiiko. Hasiil peineiliitiian iinii seijalan 

deingan Cut Reisa I iqliima dan Triisha Giilang Saraswatii (2022). 

5) Pengaruh Kemasan Blister, Brand Awareness, Harga Dan Product placement Dalam Drama 

Korea Terhadap Minat Beli Produk Permen Kopiko Di Banyuwangi.  

Dapat diketahui Kemasan Blister, Brand Awareness, harga dan Product Placement 

berpengaruh terhadap minat beli produk permen kopiko di dalam drama korea di 

Banyuwangi. Kemasan blister (X1), brand awareness (X2), Harga (X3), dan product 

placement (X4) secara simultan mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

minat beli (Y), sehingga H5 diterima. Hasil penelitian ini didukung oleh Faragita, S. F. 

(2022). 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan data, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

beriku:  

1. Kemasan blister secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat beli produk permen 

kopiko.  

2. Brand Awareness secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat beli produk permen 

kopiko.  

3. Harga secara parsial berpengaruh terhadap minat beli produk permen kopiko 

4. Product placement  secara parsial berpengaruh terhadap minat beli produk permen 

kopiko.  
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5. Kemasan blister , Brand Awareness, Harga, dan Product placement  secara simultan 

berpengaruh terhadap minat beli produk permen kopiko. Sedangkan kemasan blister 

(X1), brand awareness (X2), Harga (X3), dan product placement (X4) secara simultan 

mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli (Y). 

SARAN 

Beirdasarkan keisimpulan yang teilah diikeimukan seibeilumnya, maka peineiliitii dapat 

meinyajiikan beibeirapa saran seibagaii beiriikut: 

1. Bagi perusahaan, diiharapkan keipada piihak peirusahaan untuk me inggunakan perusahaan 

perlu adanya beberapa strategi  agar kemasan lebih menarik seperti menambahkan kuis pada 

kemasan dan  kemasan yang bisa ditulis sendiri. Sehingga dapat meningkatkan ketertarikan 

konsumen dan perusahan mendapatkan keuntungan yang diinginkan. Selain itu, perusahaan 

perlu adanya beberapa strategi  agar variasi permen kopiko blister lebih banyak diketahui 

oleh konsumen. Seperti dengan memasarkan produk langsung diberbagai kegiatan, 

manfaatkan iklan online dan menampilkan semua variasi produk pada 1  iklan. 

2. Bagi akademik, penelitian ini diharapkan dapat dijadikan pengembangan ilmu pengetahuan 

bagi yang akan meneruskan penelitian ini maupun yang akan membuat penelitian sejenis 

sehingga dapat dikembangkan dalam ilmu pengetahuan khususnya di lembaga terkait dan 

pembahasan yang sama mengenai keputusan pembelian. 

3. Bagii peineiliitii seilanjutnya disarankan bagi peneliti selanjutnya agar dapat mengembangkan 

dan dapat menambahkan variabel lain yang mungkin berkaitan dengan minat beli, sehingga 

dapat menggunakan objek lainnya selain objek yang telah diteliti ini.  
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